COMPLIANCE-FALLEN IM VERTRIEB

GEFAHREN ERKENNEN UND VERMEIDEN
KARTELLE — PREISBINDUNG - MISSBRAUCH VON MARKTMACHT

Die Aufgabe des Vertriebs ist scheinbar einfach zu formulieren: Im
Wettbewerb mit konkurrierenden Unternehmen soll der Absatz der
eigenen Produkte zu markenaddquaten Preisen gefordert werden,
um die eigene Position im Wettbewerb zu verbessern und Marken-
und Unternehmenswert zu steigern.

Jedoch sind die Unternehmen und ihre Mitarbeiter dabei vielfachen
Beschrankungen unterworfen, deren Grenzen nichtimmer klar sind
und viele Fragen nach sich ziehen:

*  Wie vermeidet man in der Auseinandersetzung mit
konkurrierenden Unternehmen die Gefahr kartellrechtlich
unzuldssiger Absprachen und wettbewerblich bedenklichen
Informationsaustausches, nicht zuletzt auch im
Dreiecksverhdltnis Uber gemeinsame Kunden?

*  Wie kann die Gefahr einer unzulassigen Preisbindung gebannt
und zugleich das Ziel erreicht werden, markenadaquate Preise zu
erzielen und diese den Kunden zu vermitteln?

* Wie kann ein Missbrauch einer starken Marktstellung im
Verhaltnis zum Kundenvermieden werden?

In Vorbereitung auf die Jahresgesprache werden wir uns mit
Praxisbeispielen diesen Grenzziehungen widmen.

Termin und Ort
16. Oktober 2024 | 10-16 Uhr

Steigenberger Airport Hotel
Unterschweinstiege 16
60549 Frankfurt

Teilnahmegebihr
595,- EUR

Kontakt und Anmeldung

M. veranstaltung@markenverband.de
T. +4930206168-38

F. +4930206168-777

Hier geht es zur KeIalITatEaaTastY (¢ [¥]51s]

Referent

Dr. Andreas Gayk
Markenverband e.V.

Alle Preise verstehen sich rein netto zuziglich der
gesetzlich geltenden Mehrwertsteuer.

Mit lhrer Anmeldung erklaren Sie sich mit unseren AGB

und Datenschutzbestimmungen gemaf DSGVO
einverstanden.



https://cas.markenverband.de/EventOnline/Event.aspx?contextId=C007D1BA13B1718F80DB41998432F1E2&event=0x5B10B7D0457842088B1E9387934BB6A6
https://www.markenverband.de/fileadmin/user_upload/Allgemeine_Geschaeftsbedingungen-AGB.pdf
http://www.markenverband.de/quicklinks_/Datenschutzerklaerung
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